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L'Ardéche vous émerveille ?

A VOUS D'EMERVEILLER CEUX QUI VONT REGARDER VOS PHOTOS !
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L’ARDECHE, UN PAYS QUI EMERVEILLE
SES VISITEURS ET SES HABITANT

« Par des sites naturels ef culturels uniques au monde R\ M ; ™ A

« Par son climat et son art de vivre '- > b LEMOTION":: o re<cor ‘ms
« Par son accueil et sa chaleur humaine A . puissant de I'affachement. C'es

« Par ses trésors cachés et ses pépites secrétes | | P d e SIRRC Pal=T=cigners

. .. i : ; livrés par les neurosciences : la pl
« Par des expériences de séjour porfteuses de sens, b SARh de nos décisions sont prises grice aux

d’émotions et de liens L2 . ' : émofions et non de maniére rationnelle.
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UN STYLE AU SERVICE DE VALEURS

Les images de I’Ardeche doivent porter
les valeurs humaines du ferritoire
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UN STYLE AU SERVICE D'UNE PERCEPTION
SOUHAITEE POUR LE TERRITOIRE

Solaire, sud, briilée, chaleureuse.
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UN STYLE AU SERVICE D'UNE PERCEPTION
SOUHAITEE POUR LE TERRITOIRE

Rafraichissant, vivifiant, reposant,




EMERVEILLER PAR LES INSTANTS QUOTIDIENS

Life style, rencontre, partage, échange,
service, convivialité, ressourcement

> communiquer un art de vivre émerveillant




EMERVEILLER PAR LE PORTRAIT

Solo - Groupes avec contexte :
territoire ou métier ou matériau ou lumiere...
Pas studio. Sur leur lieu de vie, de travail, d'émerveillement...
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> Communiquer une rencontre émerveillante
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EMERVEILLER PAR LES
EXPERIENCES DE SEJOUR

Baignade, vélo, randonnée, canog, groftes, vin,
saveurs, ferroir, marchés, festivals, villages...

> communiquer une intensité émerveillante
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EMERVEILLER PAR LES
EXPERIENCES DE SEJOUR

Baignade, vélo, randonnée, canog, groftes, vin,
saveurs, terroir, marchés, festivals, villages...

> communiquer une intensité émerveillante
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EMERVEILLER PAR LES SAVOIR-FAIRE

Artisans d'art, producteurs terroir
(vin, fruits, chataignes, charcuterie...), cuisine,

> communiquer une générosité émerveillante
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EMERVEILLER PAR LES AMBIANCES ET LE STYLE

(décoration intérieure : maisons, mas, chambres,
et extérieure - jardins, terrasses, pergolas, vérandas...)

> communiquer un art de vivre émerveillant
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EMERVEILLER PAR LES AMBIANCES ET LE STYLE

(décoration intérieure : maisons, mas, chambres,
et extérieure - jardins, ferrasses, pergolas, vérandas...)

> communiquer un art de vivre émerveillant
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EMERVEILLER PAR LA VIE
SAUVAGE FAUNE ET FLORE

Macro ou pas.

> communiquer une magie émerveillante
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EMERVEILLER PAR LES PAYSAGES

Tous ferrifoires, toutes saisons, avec et sans personnages
(caméra subjective)...Espace, couleurs, rapports d'échelle
personnages/paysages, perspectives, lignes de fuite.

> communiquer une diversité émerveillante.
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EMERVEILLER DANS
LES THEMATIQUES PRIORITAIRES

« Le monde souterrain : groftes, cavernes...
* Le vin, la vigne, les domaines...
* Les villages de caractere
« Les métiers d'art
« Le vélo sous foutes ses formes
« larando a pied .
« I'eau : baignade, canoé, canyoning, rivieres et cascades 4 g
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EMERVEILLER PAR LE CASTING

« Les personnages, femmes, hommes, enfants,
qui vont apporterde la vie ef du mouvement aux
images, peuvent éfre de tfouf age et de fout type.

« lIs doivent savoir toutefois étre naturels et spontanés
devant un appareil photo ou une caméra et donc avoir
I'expérience (figuration, comédiens, artistes...)
de ce type de production.

« Personnalité générale, expressivité des traits,
caractere dans les fraifs, sponfanéité, sourire,
sociabilité, charisme sont des éléments essentiels
pour établir le casting.
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EMERVEILLER PAR LE STYLISME

« Le stylisme doit avant fout étre simple, naturel,
actuel ef adapté aux situations représentées

« Les véfements portés sont actuels, tendance, sans étre
“fashion victim” : jean, coton, matiéres naturelles et confor-
tables. Références marques : Esprit, Aigle, Patagonia, Levi's,

Docker’s, Converse, Timberland...

« Les vétements doivent étre adaptés aux sifuations :
vétements techniques appropriés aux activités
de pleine nafure représentées

« Les vétements et accessoires doivent participer a la
perception d'une destination chaude, du Sud : chapeaux,
casquettes, lunettes de soleil, paréos, matieres légeres (lin),
espadrilles, sandales...
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