
Un début de saison estivale en demi-teinte

Après une fréquentation printannière satisfaisante, la saison esti-
vale démarre calmement. Même si la situation tend à être meil-
leure que l’année dernière, les professionnels n’affichent pas un 
grand enthousiasme au vu des premiers résultats de l’été. Au 
total, 54% des professionnels jugent leur niveau de fré-
quentation mauvais, c’est-à-dire en deça de leurs attentes (ils
étaient 60% en 2005). Les avis sont cependant très partagés
selon les secteurs. Les gîtes ruraux et surtout les sites touristi-
ques affichent une certaine déception, tandis que dans les autres
secteurs, et en particulier dans l’hôtellerie et les campings, les 
résultats sont jugés plutôt bons avec une fréquentation revue à
la hausse par rapport à l’année dernière. 
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Tendances de Juillet
et prévisions d’août
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JUILLET DANS LES GRANDES LIGNES

54% des professionnels déclarent enregistrer une stabili-
té de leur fréquentation par rapport à l’année dernière. 

La fréquentation française est jugée dans l’ensemble plu-
tôt stable, voire en légère baisse dans les sites touristiques, les
chambres d’hôtes ou encore l’hôtellerie.

Du côté des étrangers, même constat, la fréquentation
reste stable, sauf pour les lieux de visite et des hôtels qui
annoncent quelques progressions. Les professionnels notent
une petite hausse de fréquentation sur les clientèles Belge et
Néerlandaise. Sur les autres marchés, les résultats sont au mieux
stables, voire légèrement en baisse comme pour les Allemands et
les Britanniques dont la fréquentation était déjà revue à la baisse
l’année dernière.

Une consommation touristique affaiblie

De l’avis quasi général des professionnels, la consom-
mation touristique sur le territoire a tendance une fois
de plus à stagner.

Une situation soutenue par un faible pouvoir d’achat mais éga-
lement une maîtrise nécessaire du budget vacances qui s’affai-
bli du fait du fractionnement des départs sur l’année. Les fran-
çais concentrent de plus en plus leurs séjours d’été en-
tre le 15 juillet et le 15 août. Par ailleurs, la hausse du coût
du carburant et donc des transports en général, grève les au-
tres postes de dépenses, à commencer par celui des visites et
autres loisirs. Les sites touristiques et les prestataires de
loisirs sont ainsi les premiers pénalisés par cette baisse
de consommation. Côté restauration, la restauration rapide
et les petites formules ont la faveur des clients.

Autre conséquence du resserrement du budget vacances, la
durée des séjours tend toujours à se réduire et les ven-
tes de dernière minute deviennent monnaie courante.
Les vacanciers tardent toujours à réserver, négocient les prix et
profitent au maximum des offres promotionnelles de dernière
minute qui affluent dans un contexte très concurrentiel, notam-
ment sur internet.

Evolution de la fréquentation par rapport à
2005?

stable
54%

en
baisse
24%

en
hausse
22%

Comment jugez-vous le niveau de
fréquentation de juillet?

très
bon
9%

très
mauvais

5%

plutôt
mauvais

49%

plutôt
bon
37%

le calendrier et la météo du
mois

L’effet coupe du monde déjà observé à la fin juin 
s’est prolongé sur début juillet en freinant à nou-
veau les déplacements touristiques des français.

Une fois de plus, on assiste à une érosion de
la fréquentation de juillet en début de pé-
riode, sur la première semaine principalement.
En cause, le calendrier scolaire qui pénalise les
départs des familles.

Il a fait très beau ce mois-ci et même très chaud
sur la dernière quinzaine. La médiatisation de
la canicule dans le sud de la France a contri-
bué semble-t-il une nouvelle fois à freiner la
fréquentation de notre région. De plus, le
beau temps s’installant dans le nord de la France 
et au-delà des frontières françaises, cela n’a pas 
incité les touristes à se déplacer chez nous pour
trouver la chaleur. Quant aux touristes qui étaient
là, ils n’étaient pas très enclin à bouger non plus 
et recherchaient les points de fraîcheur.



L’hôtellerie de plein air
Les professionnels de l’hôtellerie de plein 
air conservent le sourire depuis le début
de la saison. 70% d’entre eux sont 
satisfaits de leurs résultats de juil-
let. Globalement, la fréquentation reste
stable par rapport à 2005, voire tend à
progresser pour 40% des campings.
Dans un contexte difficile, la modération
des prix a, aux dires de certains, permis
d’enrayer l’érosion de la fréquentation 
constatée habituellement sur le début
juillet.

Concernant les prévisions d’août, les 
gérants de camping restent une nouvelle
fois confiants. Au vu des éléments dont
ils disposent, 69% d’entre eux envisa-
gent une bonne fréquentation sur la
deuxième partie de cette période esti-
vale. Mais la météo sera déterminante...

LES TENDANCES PAR SECTEUR D’ACTIVITE

Niveau de
fréquentation en

juillet

Evolution de la fré-
quentation par rap-
port à juillet 2005

Prévisions
d’août

Les hébergements

Campings Plutôt bon = Plutôt bon

Hôtellerie Plutôt bon = Plutôt bon

Hébergements collectifs (villages, centres de
vacances, villages de gîtes et gîtes d’étape)

Plutôt bon = Plutôt bon

Gîtes ruraux (en centrale de réservation GDF) Plutôt mauvais = Plutôt bon

Chambres d’hôtes Plutôt bon = Plutôt bon

Les autres activités de service

Sites touristiques Plutôt mauvais  Mitigé

OTSI Plutôt bon = Plutôt bon

TOTAL Mitigé = Plutôt bon

Fréq. Supérieure =fréq. Stable voire supérieure Fréq. Inférieure =fréq. Stable voire inférieure

L’hôtellerie/restauration

Du côté des hôteliers, la satisfaction est
également au rendez-vous puisque près
de 80% d’entre eux estiment plutôt 
bon leur niveau fréquentation sur
juillet avec des résultats qui restent sta-
ble voire en légère progression par rap-
port à 2005. Un léger afflux de clientèle
étrangère a compensé une baisse de la
fréquentation française. Selon les hôte-
liers, la canicule serait à l’origine de cette 
baisse de fréquentation sur la dernière
quinzaine.

Le mois d’août s’annonce plutôt bon. Les 
réservations de dernière minute seront
déterminantes.

Concernant la restauration, les résultats
restent très mitigés selon les profession-
nels mais avec tout de même une légère
tendance à la baisse de fréquentation.

Les gîtes ruraux et cham-
bres d’hôtes

Malgré des résultats stables par
rapport à l’année dernière, le
niveau de fréquentation est
jugé « mauvais » par la cen-
trale de réservation des gîtes
de France. Cette situation
contraste avec un début de sai-
son qui avait été bon.

Par rapport à l’année dernière, la
fréquentation semble s’inflé-
chir du côté des chambres
d’hôtes, ce qui pour autant,
n’entame  pas le moral de leurs 
propriétaires.
Les résultats s’annoncent bons 
pour le mois d’août.

Les hébergements
collectifs

La fréquentation est ju-
gée plutôt bonne égale-
ment par les gérants des
hébergements collectifs
et cela malgré une fréquen-
tation stable voire en légère
baisse par rapport à l’année 
dernière, surtout du fait des
étrangers. Beaucoup évo-
quent une baisse de la clien-
tèle de passage accentuée
par la canicule.

Les professionnels restent
plutôt confiants pour la suite
de l’été. Mais selon eux, la 
fréquentation restera, au
mieux, stable par rapport à
août 2005.

Les OTSI

Les responsables des structures
d’accueil et d’information affi-
chent à leur tour, une relative
satisfaction au regard des résul-
tats de juillet et cela malgré des
niveaux de fréquentation stables par
rapport à 2005.

Compte tenu des fortes chaleurs, les
activités liées à l’eau dont la bai-
gnade ont été très sollicitées par les
touristes. En revanche, toutes les
demandes concernant les activités
payantes à caractère sportif ou cultu-
rel sont restées stables par rapport à
l’année dernière. 
Les responsables d’offices envisagent 
avec optimisme le mois d’août.
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Les sites touristiques

Après un démarrage en demi
teinte de la saison touristique,
les gestionnaires de sites font
grise mine au regard des pre-
miers résultats de cet été. Les
deux tiers d’entre eux font, 
en effet, état d’un mauvais 
niveau de fréquentation
avec des résultats une nou-
velle fois en baisse. Cette
désaffection est le fait essen-
tiellement des français tandis
que la clientèle étrangère était
bien au rendez-vous. Les avis
des professionnels sont très
mitigés sur la suite de la sai-
son.



Un optimisme réservé pour le mois d’août 

Selon les professionnels du tourisme, la situation devrait s’amé-
liorer au cours du mois d’août. 8 professionnels sur 10 pré-
voient en effet, un niveau de fréquentation correct sur
cette deuxième partie de la période estivale. Pour autant la
fréquentation devrait rester semblable à celle de l’année der-
nière, pour les français comme pour les étrangers.

Cette tendance devrait toucher tous les secteurs d’activité et 
l’ensemble du territoire.

Les gérants de camping qui annoncent de bons résultats pour le
locatif sont plus inquiets en revanche pour les emplacements nus
dont la location dépendra en grande partie de l’évolution de la 
météo. Leur crainte va toujours vers la canicule ou bien les ora-
ges dont on connaît les effets négatifs sur la fréquentation.
Du côté des gîtes ruraux, le mois d’août s’annonce bon avec une 
hausse des réservations. C’est la dernière semaine qui influera sur les résultats. Pour les cham-
bres d’hôtes les niveaux de réservation sont bons en général jusqu’à la mi-août mais des diffi-
cultés s’annoncent pour louer la dernière semaine.
Les gérants des sites touristiques se distinguent quant à eux des autres professionnels par leurs
avis très mitigés à propos des tendances d’août. S’ils redoutent que de fortes chaleurs ne vien-
nent à nouveau perturber leur activité (à l’exception toutefois des grottes), ils comptent bien sur 
l’arrivée des aoûtiens pour pallier au déficit de juillet et espérer équilibrer leurs résultats en fin de 
saison.

Méthodologie: Sondage réalisé par internet auprès d’un 
échantillon de 148 professionnels des secteurs de l’héberge-
ment, des lieux de visite et des offices de tourisme. Pour les
meublés, les résultats proviennent de la centrale de réserva-
tion des Gîtes de France Ardèche.

LES TENDANCES PAR TERRITOIRE

LES PREVISIONS POUR AOUT 2006

Les territoires ont enregistré des situations pour le moins contrastées. Si les professionnels de l’Ardè-
che Plein Sud affichent un enthousiasme certain en parlant du mois écoulé, grâce à une fré-
quentation revue à la hausse par rapport à l’année dernière, il n’en est pas de même pour le 
reste du département. Dans la partie septentrionale du département, les professionnels font en effet
grise mine, en faisant état d’un mauvais niveau de fréquentation et des pertes de clientèle par rapport à 
juillet 2005 qui était, pour mémoire, déjà dans le rouge. Un peu moins d’étrangers pour l’Ardèche Verte et 
moins de Français pour l’Ardèche Plein Cœur serait à l’origine de ces déficits de fréquentation.

A l’inverse, pour ce qui est de la suite de l’été, les avis convergent. Les résultats devraient 
être bons sur l’ensemble du département.

Niveau de fré-
quentation en

juillet

Evolution de la fré-
quentation par rap-
port à juillet 2004

Prévisions
d’août

Les territoires

Ardèche Verte Plutôt mauvais = Plutôt bon

Ardèche Plein Coeur Plutôt mauvais = Plutôt bon

Sources et Volcans d’Ardèche Mitigé = Plutôt bon

Ardèche Plein Sud Plutôt bon = Plutôt bon

TOTAL Mitigé = Plutôt bon

Communes du Parc Naturel Régio-
nal des Monts d’Ardèche

Plutôt bon = Plutôt bon
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Enquête de conjoncture réalisée par l’Observatoire Départemental de 
l’Economie Touristique - Service développement - CDT de l’Ardèche 

4 Cours du Palais - 07000 Privas
Tel: 04.75.64.04.66 –Fax: 04.75.64.23.93

www.ardeche-guide.com

Au vue des demandes d'information et des
réservations actuelles, estimez-vous que la

fréquentation d'août sera...

très
bonne

7%

très
mauvaise

2%

plutôt
mauvaise

18%

plutôt
bonne
73%


