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Les mémes images associées aux spots du monde et a I'Ardéche

Le monde

+Le dépaysement.
*La nature sauvage ("wilderness")

=

+La beauté extraordinaire des paysages

*La decouverte et I'aventure

+La varieté paysagére et les grands espaces |i
*Le calme, l'isolement, peu de frequentation

'Le soleil

sLe patrimoine culturel [

Ardéche

L.
W i
i T

+ La nature sauvage.

"Les paysages preservés.
‘L'isolement.
«L'authenticite.

'La beauté.

'Le dépaysement.

+Le soleil

Le "Pourquoi” des spots de réve dans e monde colle
presque parfaitement avec |'image que I'on a de I'Ardéche

L'Ardéche a toutes les qualités que I'on cherche en choisissant un "lieu de pratique de réve” en partant a I'stranger :
Une qualité paysageére et environnementale pour attirer les fanatiques des sports de nature.
Un aspect fortement dépaysant permettant aux gens d'aller « a |'etranger » prés de chez eux.

alterspaces

Ihglninre Ml Lass ol dud T

Ardeche Positionnement Sports de Nature

GALTIMAX
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Quelles images associez- vous a I'Ardeche?

Soleil, climat agréable
2%

Sports extrémes I Autres sites naturels

2% (grottes...)

1%

Villages et patrimoine |

- 5P ati — \vacances , / L 5 W
Agréable a vivre, pat \\ 20 Randonnée / es Go ges, cours
2% o — d'eau

convivial et \ 2% ‘
— l Culture / 14%
chaleureux \ / 1%

3% . Beauté et caractere
Canoé kayak ™

3% 0 sauvage du paysage
gastronomie LG
o 14%
Tranquilité/calme/
sérénité .
4% / Territoire
/ “—montagneux, valloné
Chaleur/aridité/ sec

11%
2% Isolé, rural Autres Natu ri VR >
( % 8% 2

Campagne
6%

Quelles sont les points forts de I’Ardeche?

Quelles activités associez-vous a I’Ardeche?

Détente/
farniente —

Balades 2%

6%
Autre
Visites de sites 2%
culturels et
naturels
)

Randonnée
23%

Baignade
2%
\

Ski
2%

‘ Autres sports de

nature et d'eaux
vives

N 31%

Canoé kayak
26%

Données qualitatives issues de Focus Group organisés par la cabinet
Protourisme - 2005

Accueil de qualité, Richesses culturelles
chaleureux 2%
Ses sites et 3% ‘
[cuqosnes _ Autres \‘
ouristiques ; - 20 |
3% Agréable a vivre \
. : 3 3%
Ses villages typiques
et patrimoine bati  —__
3%

Authenticité/ maintien
de la vie rurale
4%

Diversité du paysage
4% .
Dynamisme, vivant et
attractif
4% / Ses grottes
\ 5%
Tranquilité, calme,
sérénité
5%

Gastronomie et
traditions
5%

Bonne offre en
/—hébergements
2%

~ Lescoursd'eau
2%

Situation
géographique (le
sud, soleil, le climat)

7%

Beauté du paysage
naturel et nature
préservée
33%

Sports de pleine

~__hature et d'eaux

vives
10%




Matrice Activités EN ARDECHE ‘ N .
Parts de marché / Poids de la pratique Activités sportives

OActivités culturelles

+% &.&%$ )*& '+ *

)*+ &( $ )+* 1 01'+’)&l 2 Service Dével oppement - CDT 07
200%| @
N s
‘_g 30,000 & s
x|
£ o
g oot © et /
°5- W
10,0% +
0O
%
0,0% = T T T T
0,0% 10,0% 20,000 30,000 40,0%

poids de la pratique

Rhonalpins en Rhone-Alpes i Rhonalpins en Rhone-Alpes
Pasitionnement Concurrentiel ARDECHE Positionnement Concurrentiel ARDECHE
RAFT / CANOE / EAUX VIVES BALADE / RANDONNEES

25,0%
20,0%

15,00 ‘

10,0%

»
g
g
2}
g

parts de marché

5,0%

0,00
0,0% 5,0% 10,0% 15,00 20,0% 25,0% 30,0% 350%  40,0% 45,0%

poidsde la pratique

1,0% 1,5%
poidsde |la pratique
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les sites naturels/les paysages

le climat
le calme/la tranquilité/le repos :29,5%
les activités sportives
le patrimoine et activités culturelles
le dépaysement total
la proximité
la gastronomie/produits du terroir
présence de la famille/des amis
des vacances économiques
le thermalisme/la remise en forme
I'Ardéche est sur ma route
I'accueil/la convivialité/la simplicité des gens
je suis originaire d'Ardéche

autre

0% 10% 20% 30% 40%0 50% 60%0 70% 802%0 90%0

Les criteres déterminants dans le choix de I’héberqg ement

le lieu ol il se trouve ,12o
le niveau de conforvia qualitée
les possibilités d'activités sportives a proximite
le rapport qualitée/prix
les possiblités d'activités culturelles a proximitée
les services, activités ou animations sur place

les facilités d'acces et de transport

autre

Pour ¥4 des touristes les activités sportives est un critere déterminant dans le

choix de la destination et un critere important pour le choix de I'hébergement
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60,00%—T57,61%

1 pratiquant sur 2 fait de

la randonnée lors de
son sejour

1/3 des pratiquants

fait du canoé kaygk

lors de son séjou

Y

10



60% des séjours sont
non marchands

Pres de 25%
choisissent le camping

La moyenne des

dépenses est de

23€ par jour et par
personne

D

Des pratiguants qui

séjournent plus gue la

moyenne en

hébergements

marchands (+10pts)

Plus de 200 millions

d’'euros

11



SYNTHESE DE 4 ETUDES

Des extractions par filieres

Une analyse détaillée sur
le territoire Ardeche

A

. ESPACE PRO
EXTRANET DU CDT

Des fiches syntheses par
filieres

12
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EORCES
Environnement sauvage et naturel, cadre dépaysant, superbes
paysages en combinaison, climat clément et ensoleillé, territoire
isolé
Espaces naturels : ENS, RN, Natura 2000, PNR
Image de la destination trés attachée aux loisirs de nature
(Protourisme)
Diversité des activités et des niveaux de pratiques possible
(Altimax)
Position de challenger (dans le top5) sur les sports d’eaux vives,
randonnées, cyclo, VTT et escalades (Altimax)
Spot des gorges de 'Ardeche a forte notoriété
Possibilité de combiner la pratique des LSN
Offre insolite (rando souterraine, intermodalité, ...)
Lieux a forts potentiels émotionnels (Gerbier, Mezenc, Gorges
Ardéche, Paiolive, Eyrieux, ...)

OPPORTUNITES
Glissement d’'une pratique sportive fédérale originelle a une
activité plus grand public tournée vers les loisirs (Clientéles
extérieures et ardéchoises)
Possibilité de séjour multi-activité : pratiquant régulier qui peut
pratiquer son sport de prédilection ET découvrir d’autres activités
Enjeu croissant des LSN en matiére d'image et de retombées
économiques
Positionnement « tourisme durable » différenciant / aux
destinations poids lourds
Ardéche, destination spontanée de début de saison a exploiter
plus fortement notamment sur les clientéles urbaines de proximité
a fort potentiel (courts séjours sur Lyon, Marseille, St Etienne)

FAIBLESSES

Manque image (voir du terrain) montagne

Surfréquentation Gorges de I'Ardeche

Déficit de communication / notoriété LSN avant et arriére saison
Déficit d’évenementiels forts sur Rando et VTT

Offre insuffisante de courts séjours forfaitisés, séjours multi-
activités (Protourisme)

Manque de structuration de la filiere prestataires accompagnement
(Protourisme)

Manque de visibilité de I'offre internet et faiblesse de la mise en
marché (Protourisme)

Mangue de pdle d’accueil / information identifié LSN

MENACES

Les territoires alpins et leur image montagne (composante clé
LSN)

Montée en puissance de nouvelles destinations concurrentes
comparables a I'Ardéche (Aveyron, ...)

Les territoires qui ont une mise en marché forte sur du sportivo-
sportive (06 sur les Canyons, 05, ...) générateur de positionnement
et d'image (yc grand public)

Pression sur les milieux naturels

Conflits d'usage

Pression sur la ressource en eau (fondamentale dans I'image
Ardéche)

Succeés croissant des loisirs motorisés

w
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STRATEGIE DE CONQUETE
« challenger » les leaders
S’affirmer comme « membre » du Top5
Par une stratégie de DIFFERENCIATION
fondée sur

I'accessibilite, la diversité des pratiques, la
découverte et I'approche écotouristiqgue

A moyen terme : Image de pratiques dans un cadre
d’excellence environnementale (authentique et préservé) - que
les leaders ne peuvent revendiquer - et humaine (médiation +
conciliation des usages)

Positionnement + technique pour de nouveaux imaginaires de
pratique + valorisants pour pratiquants y compris les moins
sportifs

15
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Le Parc Naturel Régional des
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-En gras les priorités -

Rappel des conclusions Altimax-Alterespaces

moindre mesure le VTT »
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« Quatre sports de nature se dégagent
clairement des lors gu’il s’agit d’analyser
I'attractivité de I’Ardeche Sport par sport : Eau
vive, randonné, cyclotourisme et dans une
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MERCI
DE
VOTRE ATTENTION

PLACE AUX DEBATS...

24



ANNEXES
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Données issues de I'enquéte

TNS-SOFRES / MITRA
« Les Rhonalpins en Rhone Alpes »
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Rhonalpins en Rhone-Alpes
Positionnement Concurrentiel ARDECHE
RAFT / CANOE / EAUX VIVES

50,0%

20,0%

1,0% 1,5%
poids de la pratique

® Ain

® Ardeche

@ Drome

@ Isere

@ Loire

O Rhone

O Savoie

© Haute
Savoie

GLOBAL Rhonalpins en Rhone-Alpes
Positionnement concurentiel ARDECHE
RAFT / CANOE / EAU VIVE

70,0% VO I senvice Développement / CDT 07

0
<
=
<
=
@
©
o
=
<
=%

© Haute
‘ Savoie

O Ain Excur,

0 Ardeche
1,0% 2,0%
poids de la pratique
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10,0%

0,0%

0,0%

Matrice LOISIRS ET SPORTS NATURE EN ARDECHE
Parts de marché / Poids de la pratique

Service Développemen - COT 07

Ardéche

Ecarts / parts de marché globale

2,5% 4,5%

8,5!

Ecarts / poids de 1a pratique Rhone-Alpes

Rhonalpins en Rhone-Alpes
Positionnement Concurrentiel ARDECHE
BALADE / RANDONNEES

e, deolaa, s ege
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1 B*@ 0' 1

GLOBAL Rhonalpins en Rhone-Alpes
Positionnement concurentiel ARDECHE
VELO /VTT

Rhonalpins en Rhone-Alpes
Positionnement Concurrentiel ARDECHE
VELO /VTT

Service Développement/ CDT 07

15,0%

T
<

© Haute
Savoie

0O Haute
Savoie

0
0,0% 1,0% 2,0% 3 4,0% 5,0% 6,0% 7,0% 9,0%  10,0%

poids de la pratique poids de la pratique
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Rhonalpins en Rhone-Alpes
Positionnement Concurrentiel ARDECHE
Alpinisme / ESCALADE/ Spéleo / Canyoning

45,0% o eveloppement/ COT 07

40,0%

35,0%

parts de marché

poids de la pratique
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Rhonalpins en Rhone-Alpes
Positionnement Concurrentiel ARDECHE
ACTIVITES EQUESTRES

50,0%
40,0%
30,0%
20,0%

10,0%

0,4% 0,6%
poids de la pratique

1,2%

Savoie

GLOBAL Rhonalpins en Rhone-Alpes @ Ain
Positionnement concurentiel ARDECHE © Ardéche
EQUESTRE

@ Drome
25,0%
vice Développement / CDT 07 o lsere
o Loire
20,0% O Rhone
0 savoie
0 Haute Savoie
. O Ain Excur.
O Ardeche Excur.

O Dréme Excur.

10,0%

parts de marché

Olsere Excur.

L/
5,0% ‘

O Loire Excur.
O Rhéne Excur.

O Savoie Excur.
0,0%

-0,3% 0,2% 0,7% LIPL7Y O Haute Savoie
Excur.

poids de la pratique
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Données issues de

I'Etude Clientele Ardechoise 2005

Observatoire Départemental du Tourisme
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Frequentation CANOE KAYAK
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Particularités CANOE KAYAK
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Frequentation RANDONNEE PEDESTRE
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Particularitts RANDONNEE PEDESTRE
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Frequentation VELO/VTT

VTT
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Particularités VELO / VTT
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Frequentation ESCALADE
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Particularités ESCALADE
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Frequentation ACTIVITES EQUESTRES
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Particularités ACTIVITES EQUESTRES
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CONSOMMATION TOURISTIQUE PAR FILIERE
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