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Les mémes images associées aux spots du monde et a I'Ardéche

Le monde

+Le dépaysement.
*La nature sauvage ("wilderness")

=

+La beauté extraordinaire des paysages

*La decouverte et I'aventure

+La varieté paysagére et les grands espaces |i
*Le calme, l'isolement, peu de frequentation

'Le soleil

sLe patrimoine culturel [

Ardéche

L.
W i
i T

+ La nature sauvage.

"Les paysages preservés.
‘L'isolement.
«L'authenticite.

'La beauté.

'Le dépaysement.

+Le soleil

Le "Pourquoi” des spots de réve dans e monde colle
presque parfaitement avec |'image que I'on a de I'Ardéche

L'Ardéche a toutes les qualités que I'on cherche en choisissant un "lieu de pratique de réve” en partant a I'stranger :
Une qualité paysageére et environnementale pour attirer les fanatiques des sports de nature.
Un aspect fortement dépaysant permettant aux gens d'aller « a |'etranger » prés de chez eux.

alterspaces
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Toujours classeé, jamais gagnant :

Le dapartement de I'Ardéche est bien pergu par les pratiquants réguliers/passionnés
comme un lieu de pratique connue pour les sports de nature mais n'est jamais numéro 1
au classement.

L'Ardéche est toujours face aux poids lourds alpins : 74, 73, 38, 05.

+Les 4 plus gros réunissent tous les éléments clés d'un territoire de sports
de nature: montagne, nature, climat ainsi que l'image.

+Devenir numéro 1 place au poids lourds sera difficile étant donné leur:
histoire, leur géographie (la montagne/haute montagne) ainsi que les
symboles de la montagne.

CANOES SERVICE
VALLON PONT DEARC

| B e e o T e e S e e e A

Image actuelle | —_— —_—— Image de demain | i Les concurrents du Top § | i

I |

- I :

patagonia | SALOMON @D |

4 |

I |

. . ! ! |

Un généraliste trés (trop) grand public. Une image technique, fortement i | Le sport ultra technique. |
Paz de diférenciation. associée & la présarvation de la nature. E La performance sans concession parfois !
Une image populaire sans réve associé ! au defrment de ['espace naturel !
| |

i |

| :

I |

i |

En Ardéche, c'est la préservation de la
nature (par les espaces naturels protégés)
qui fait I'exceptionnel du paysage.

Reserve Nanerelle

GORGES DE L'ARDECHE



Soleil, climat agréable
2%
\ Autres sites naturels
(grottes...)

Sports extrémes
\\ 1%

2%

Villages et patrimoine
Agréable a vivre, et
- 2%
convivial et \ Culture
chaleureux 1%
3%
Canoé kayak
3%
gastronomie
3%
Tranquilité/calme/
sérénité
4%

vacances \ .
\\ Randonnée

Autres
8%

Chaleur/aridité/ sec ~ /
Isolé, rural

4%
7%

Campagne
6%

elles sont les points forts de |

Accueil de qualité, Richesses culturelles
chaleureux 2%
Ses sites et 3% W\ ‘
curiosités Autres \‘
2% |

u

Les Gorges, cours
d'eau
14%

/ Beauté et caractere
sauvage du paysage

naturel

14%

Territoire

~—montagneux, valloné
Nature verte 11%
9%

'Ardeche”

Bonne offre en
hébergements
2%

Détente/ Baignade
farniente 2%

Balades 2 ‘.J Ski
| 2% Autres sports de
nature et d'eaux

6%
Autre /
vives
31%

Z%“ ;

|

|

|
|

|

Visites de sites
culturels et
naturels
6%

Randonnée
23% Canoé kayak
26%

Données qualitatives issues de Focus Group organisés par la cabinet
Protourisme - 2005

touristiques
3% Agréable a vivre \
. . 3% \ Les cours d'eau ,
Ses villages typiques 206 Beauté du paysage
et patrimoine bati naturel et nature
3% préservée
. - 33%
Authenticité/ maintien
de la vie rurale
4%
Sports de pleine

Diversité du paysage
~__Nature et d'eaux

attractif

4%
Gastronomie et _—
" Tranquilité, calme,
traditions g
5% sérénité
5%

4%
Dynamisme, vivant et /
Les Gorges \‘
5% vives

5%

Ses grottes
Situation
10%

géographique (le
sud, soleil, le climat)
7%




parts de marché
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Rhonalpins en Rhone-Alpes
Positionnement Concurrentiel ARDECHE
RAFT / CANOE / EAUX VIVES

Un vrai marché potentiel

Matrice Activités BN ARDECHE
Parts de marché / Poids de la pratique

a proximité

5 %&'

): *4

Service Développenent - CDT 07

parts de marché

1,0% 1,5%
poidsde |la pratique

25,0%

Rhonalpins en Rhone-Alpes
Positionnement Concurrentiel ARDECHE
BALADE / RANDONNEES

20,0%

15,00

' *3%0
9 $)+* "' %l'% **!

10,0%

5,0%

0,00
0,0%

5,0% 10,0% 15,00 20,0% 25,0% 30,0%

poidsde la pratique

350%  40,0%

45,0%




presence de la famille/des amis

I T I
des vacances économiques 1,9%06 : :
le thermalisme/la remise en forme 0,6%0 : :
I'Ardéche est sur ma route 0,4% : :
I'accueil/lla convivialité/la simplicité des gens 0,3% : :
je suis originaire d'Ardéche 0,1% i i
autre 1,2% : :
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 20%

Les criteres déterminants dans le choix de I’héberqg ement

le lieu ou il se trouve

le niveau de conforvia qualite

les possibilités d'activités sportives a proximitée

le rapport qualité/prix

les possiblités d'activités culturelles a proximitée

les services, activités ou animations sur place

les facilités d'acces et de transport

autre

Pour ¥4 des touristes les activités sportives est un critere déterminant dans le

choix de la destination et un critere important pour le choix de I'hébergement
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1/3 des pratiquants
fait du canoé kaygk
lors de son s€jouf

7,31%
6,27/%

2,91%

1,34% 0,58%
¥y & |£ 2 ¥
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+ Le mode d’hébergement choisi par les touristes

Corrparaison avec

Réservation Séjours| Sej. March. 07
chez des parents/fanille 22,5% | 243% - 17
votre residence secondaire 21,8% | 3,1% -13
chez des amis 17,8% | 173% +05
CaTpINg (@EC VOUe Caavane) 8,3% | L&z +12
caTping (TODIFNOME, Chalet, bundaow) | 8,0% | 645  + 1,7
gite rural / location de meuble 7,4% | 74 +00
CaTping (@vec votre tente) 6,5% | 3%+ 1,1 |
hotel 23% | 366 - 13
[Willage ou centre de vacances 2,3% | 206 +03
Caping-car 1,4% [ 5% -0
chanbres d’hotes 1,0% | 1,1% -0,1
TTBiSON famiiale 0,4% | 0% +01
alltre 03% | 05 -02
Bateau <0,1% | 0% -02
Total 100,0%] 100% 0

séjournent plus que la
> moyenne en

hébergements

marchands (+10pts)

La moyenne des

dépenses est de

23€ par jour et par
personne

:> Plus de 200 millions

d’'euros
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SYNTHESE DE 4 ETUDES
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ALTIMAX

Ardeche

Les déplacements des Rhdnalpins en Rhéne-Alpes de EVALUATION DU SCHEMA TOURISTIQUE DE

LES CARACTERISTIQUES m mai 2005 & avril 2006 L’ARDECHE 2000/2006 ET PREPARATION
DE LA FREQUENTATION Ardohe DU FUTUR SCHEMA 2007/2013

ANALYSE DE L’ETAT DES LIEUX
- Sports de Nature ET ORIENTATIONS STRATEGIQUES

Résumé des Résultats et Préconisations
(Mars 2007)

TOURISTIQUE DE L’ARDECHE

Etude de

MISSION DNGENIERIE TOURISTIQUE RAONE ALPES

Observatoire Départemental de n
VEconcmie Touritique Mars 2006 _.RhéneAlpes i
Service développement Tél.: 0557 77 59 60 57775961

bordeaux@protourin
Comite Départemental du Tourisme de I'Ardéche (@protorime com

the shth sensa of business™

Une analyse détaillée sur
\ oo le territoire Ardeche

Des extractions par filieres < : — s
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Diversité des activités et des niveaux de pratiques possible
(Altimax)

Position de challenger (dans le top5) sur les sports d’eaux vives,
randonnées, cyclo, VTT et escalades (Altimax)

Spot des gorges de I'Ardéche a forte notoriété

Possibilité de combiner la pratique des LSN

Offre insolite (rando souterraine, intermodalité, ...)

Lieux a forts potentiels émotionnels (Gerbier, Mezenc, Gorges
Ardéche, Paiolive, Eyrieux, ...)

Manque de structuration de la filiere prestataires accompagnement
(Protourisme)

Manque de visibilité de 'offre internet et faiblesse de la mise en
marché (Protourisme)

Manque de péle d’accueil / information identifié LSN

OPPORTUNITES

Glissement d'une pratique sportive fédérale originelle a une
activité plus grand public tournée vers les loisirs (Clientéles
extérieures et ardéchoises)

Possibilité de séjour multi-activité : pratiquant régulier qui peut
pratiquer son sport de prédilection ET découvrir d’autres activités
Enjeu croissant des LSN en matiére d'image et de retombées
économiques

Positionnement « tourisme durable » différenciant / aux
destinations poids lourds

Ardéche, destination spontanée de début de saison a exploiter
plus fortement notamment sur les clientéles urbaines de proximité
a fort potentiel (courts séjours sur Lyon, Marseille, St Etienne)

|=

NENACES

Les territoires alpins et leur image montagne (composante clé
LSN)

Montée en puissance de nouvelles destinations concurrentes
comparables a I'Ardéche (Aveyron, ...)

Les territoires qui ont une mise en marché forte sur du sportivo-
sportive (06 sur les Canyons, 05, ...) générateur de positionnement
et d'image (yc grand public)

Pression sur les milieux naturels
Conflits d’'usage

Pression sur la ressource en eau (fondamentale dans I'image
Ardéche)

Succes croissant des loisirs motorisés

[1EN
w
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STRATEGIE DE CONQUETE

« challenger » les leaders
S’affirmer comme « membre » du Top5
Par une stratégie de DIFFERENCIATION
fondée sur

I'accessibilite, la diversité des pratiques, la
découverte et I'approche écotouristique

A moyen terme : Image de pratiques dans un cadre
d’excellence environnementale (authentique et préservé) - que
les leaders ne peuvent revendiquer - et humaine (médiation +
conciliation des usages)

Positionnement + technique pour de nouveaux imaginaires de

pratique + valorisants pour pratiquants y compris les moins
sportifs
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Un territoire couvert par les sports de nature

A
v
« g
{ Xk
St Félicien

Wielgiz Vig

i,

Y

XCADGD 1, +%% &, Vallon Pont d’Af
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Territoires d’accueil touristique \\“\;>
Ardéche verte AN ' &+#, e :\\
[ Ardéche Plein Ceeur \\
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Ardéche Plein Sud

Le Parc Naturel Régional des m
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DE
VOTRE ATTENTION

PLACE AUX DEBATS...
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Caractéristiques clés de la pratique

47% Cyclotourisme 7%,

Motivations 2 I'origine
de la pratique
“Sporti + Evénement de dimension nationale qui  -Hébergement adapté pour maintenir et

“ftinérant crée un mythe ranger le velo
“Loisir *Proximité avec la nature ‘Signalétique itinéraires
La liberte “Topoguides
'La découverte intime d'un endroit (par
rapport 4 la voiture
‘L'aventure partagée
‘Le voyage itinérant

) | f——

Critéres clés d'un territoire de pratique:
Evénement de dimension nationale qui crée un mythe
L'environnement : la qualité paysagére et patrimoniale du site.

- L'hebergement.
Un réseau de petites routes ou de voies vertes.
alterspces M- LALTMAX

T
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Caractéristiques cles de |a pratique |

PP

CE T :

[ Pratiques J [ Mu“;:t;::;ii;?im } { Infrastructure annexe }
‘Descente | reeride « Sportif. *Des RM pour la descente et e freeride
*Cross-country » Engagement. *Hebergement adapte pour maintenir et

+ Un sport complet ranger le vélo.

* Rouler dans la nature.

» Ambiance convivial

* Evasion.

Critéres clés d'un territoire de pratique:
Des RM pour la descente et le freeride
L'évasion.
* Du relief.

Des sentiers praticables, balisés.
Circuits itinéraires développés.
* Remontées mécaniques pour la descente.

alterspaces Son Acci

RALTIMAX



Caractéristiques cles de la pratique

W

. Motivations  'origine |
Randome i ajounée e Hebergenent de ganme
sItinérance N Er' m.'ﬂ.s o *Restauration de gamme.
Pamnum a nature. “Unides bons cavaliers.

Critéres clés d'un termitoire de pratique:
« Hebergement de qualite
Notorieté
* Documentation, guides

Des paysages intéressants, la nature sauvage.

= Une bonne infrastructure hébergement / restauration.
Des cavaliers (chevaux a louer sur place obligatoire).
Qualite du sol (doux plutét que dur).

= Absence de cloture.

HI!EEspduw Araéche Posiitrvement Spons 02 NaLre M ALTIMAX
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Caractéristiques clés de la pratique

| otivations a l'origine ) |
Pratiques o ,I g Infrastructure annexe
| de la pratique
“Sportive *Parcourir la nature *Petit hebergement en piere trés
6 s A authentique ou typigue du territoire.
‘Ballade/loisir Maintenir 12 forme nespgs it |
“Animations/découverte culturelle e
o

Critéres clés d'un territoire de pratique:
La qualité de I'environnement, le cadre naturel.
Des paysages spectaculaires, pas ordinaires, la beauté du lieu.
Le dépaysement.

Le soleil.

L 'hébergement Des points d'intéréts connus (sommets, cols,
ruines, efc.).

De l'information sur place.

Déeparts facilement accessibles.

alteéhilﬂi‘t’ﬁ Arche Poaiseinement Spons 02 Naume I ALTIMAX
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Caractéristiques cles de la pratique

& Les Sports d'Eaux Vives N

P

. i Motivations a ['origine |
Pratiques J L de la pratique } { Infrastructure annexe |
“Réquliére Contact avec Ia nature et eau. +Des campings ou gites.
“Néophyte “Le déplacement en groupe. \Proximité de la route au débarquement
*L'engagement.
*La glisse.
Lo climat

Critéres clés d'un territoire de prafique:
La technicité de la riviére
La beaute

|'accés a l'eau
Le climat

alterspaces e e s M ALTIMAX|
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Caractéristiques cles de la pratique

%‘% L'Escalade:::x;:"%

e Motivations a I'origine VAT
Pratiques J ‘; dola pratique ] Infrastructure annexe
“Haut Niveau ST «Camping.
“Assidue “Sensations fortes, jeu avet e risque. w’ﬁ e
“Découverte *Le monde vertical, jeu avec la
pesanteur

Critéres clés d'un territoire de pratique:
« Le potentiel de voies

Le cadre naturel et la qualité du rocher
Une histoire

* Des forts grimpeurs qui le frequentent
Des voies accessibles

Des beaux paysages

altEEﬁpa{f{-‘H Amiche Poaitnnement Spors o Natre A ALTIMAX
HIFTHE [ LEirE #f v & Iouneme e e
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Caractéristiques clés de la pratique

B Le Vol Libre [

Motivations a l'origine .
Pratiques J [ de la pratique } [ Infrastructure annexe

*Site aménage ﬁa_nsaﬁnnh extrémes, que I'on ne ‘Stades aménagés pour fes non
*Sauvage WRNIER s Ganw SNNES SPANEE. confirmés et I pratique sur site.
' ‘Sensations de glisse.
*Le vol fait de voler.

Critéres clés d'un territoire de pratique:
Une histoire.
Des conditions favorables au vol - 'aérologie (2)
Une culture de vol.

Du relief (plus facile de trouver des bonnes conditions)
Du terrain sauvage

Une organisation pour ceux que ne sont pas autonomes
(sécurite, mateériel, aménagement )

alterspaces F———— B ALTIMAX|
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Résume des Top 5

Spmts e nature

1. Hautes Savoie
2. Haute Alpss
3. Savoie

Le Cyclotourisme

» Trés éclate, les départements mentionnés: Hautes Pyrénées, Haute Savoie, Savoie, Ardéche, Var

Le VTT

1. Hautes Savoie
2. Bavoie
3. Hautes Alpes

4 Ardéche
5. lsere

Le Tourisme Equesire * Tres eclate, pas de département qui sort du lat,

La Randonnee Pedestre 1. Hautes Alpes 4 lsére
2. Hautz Savole 5. Ardéche. Drdme.
3. Savois

Le Sports d'Eaux Vives 1. Hautes Alpes 4. Haute Savoie
2. Ardeche 5. lsere

| 3. Savoie

Le Vol Libre 1. Haute Savoie 4 Plusieurs Departements
2 Savoie
3. Hautes Alpes

L'Escalade 1. Haute Savoie 4. Bouches du Rhéne
2. Isére 5. Ardéche, Savoie.
3. Hautes Alpes

a]tgﬁb H} .":H“"..E.,:;-;' Amiche Puanonnemen: SPons 02 Nanme

GALTIMAX
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FORCES +  FAIBLESSES
- L'environnement sauvagematurel. - Hébergement peu adapté au vélo.
- Un cadre depaysant. - Unaccés difficlle par ransport en commun.

- Unclimat ciément est ensoleille. —  [finéraires ou cols peu connus, qui ne font pas partie du
Un bon réseau de petites routes. Tour de France par exemple.
Du relief, Mangue de presiataires: TO.

L'Ardechoise, Climat (chaleur en étg).
Des petits villages avec ambiance.

' OPPORTUNITES ' MENACES
- LArgéchoise. —  Les massifs ou territoires qui ont un forte notoriete velo
- Desitinéraires sportifs et montagneux prés du Massif grace au Tour de France: [Oisans, les Pyrénaes, le
Central. Wentous, etc.
- Un réseau de petites routes, avec peu de circulation, qui - Ledéveloppement des grands finéraires cyclables tel
permet de découvrir les paysages et les villages Gue fa Loire & vélo.
ardechois

Une vraie opportunite:

De faire des itinéraires dépaysants, sauvages et sportifs.
De faire decouvrir le territoire d'Ardeche a travers le vélo.

alterspaces i bt e N ALTIMAX]

gy din Lpisig of mu l Taanema: Owslie
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SWOT Ardéche: VTT

FORCES *  FAIBLESSES

- Lenvironnement sauvage/naturef, le cadre. - Terrain propice uniguement a (2 prafigue cross-country,
~  Lerelief sans étre trop escarpe, peu d'aménagement et possibilités d'aménagement pour

- Unréseau de sentiers, souvent technigues. le VTT descente.

L3 possibiité de pratiquer d'aulres activiiés de pleine hzngue d'hebergement adapté au vélo (rangement,
natura. entrefien, etc ).

Un territoir dépaysant Potentiel peu exploite.
Dis petits villages avec hebermgement "authentigue "

+  DPPORTUNITES *  MENACES

- LUnterain oour le VTT qui permet une decouverts de la - Les teritires qui ont deja une forte dimage VTT tels
nature. gue FCisans ou les Portes du Soleil

- Des villages avec hebergement "authentique’, en pierrs - Les teritires ayant une image montagne ef refief - res
avec ambiance gitalcampagne, pemettant un VTT porteuse pour (3 pratigue du VTT, suriout |a descente.
itinérant, —  L'essor du VTT de descente par rapport 4 la prafique

- Les possibilités ditinéraires "sauvage”, une pratique de Cross-countrylendurance,
VTT loin des instaliations/ remontées mécaniques. ~  Les concurrents alpins (73, 74, 38, 05) qui ont Géja un

parc de remontéss mécanigues trés développé.

- Ledeveloppement des bike-parcs ciblant une prafique
de descente pour les excursionnistes.

Pour le développement du VTT en Ardéche il faut surtout se concentrer sur le VTT cross-country, sur les balades dans un

environnement sauvage, sur la decouverte de la nature. Avec un bon relief sans étre trop escarpe, I'Ardéche peut devenir leader
dans ce domaine. Etant donné la concurrence, le VTT de descente en Ardéche restera toujours anecdotique.
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Données issues de I'enquéte

TNS-SOFRES / MITRA
« Les Rhonalpins en Rhone Alpes »
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Rhonalpins en Rhone-Alpes
Positionnement Concurrentiel ARDECHE
RAFT / CANOE / EAUX VIVES

50,0%

20,0%

1,0% 1,5%
poids de la pratique

® Ain

® Ardeche

@ Drome

@ Isere

@ Loire

O Rhone

O Savoie

© Haute
Savoie

GLOBAL Rhonalpins en Rhone-Alpes
Positionnement concurentiel ARDECHE
RAFT / CANOE / EAU VIVE

70,0% VO I senvice Développement / CDT 07

0
<
=
<
=
@
©
o
=
<
=%

© Haute
‘ Savoie

O Ain Excur,

0 Ardeche
1,0% 2,0%
poids de la pratique

65



10,0%

0,0%

0,0%

Matrice LOISIRS ET SPORTS NATURE EN ARDECHE
Parts de marché / Poids de la pratique

Service Développemen - COT 07

Ardéche

Ecarts / parts de marché globale

2,5% 4,5%

8,5!

Ecarts / poids de 1a pratique Rhone-Alpes

Rhonalpins en Rhone-Alpes
Positionnement Concurrentiel ARDECHE
BALADE / RANDONNEES

e, deolaa, s ege




01 . : Q
1 B*@ 0' 1

GLOBAL Rhonalpins en Rhone-Alpes
Positionnement concurentiel ARDECHE
VELO /VTT

Rhonalpins en Rhone-Alpes
Positionnement Concurrentiel ARDECHE
VELO /VTT

Service Développement/ CDT 07

15,0%

T
<

© Haute
Savoie

0O Haute
Savoie

0
0,0% 1,0% 2,0% 3 4,0% 5,0% 6,0% 7,0% 9,0%  10,0%

poids de la pratique poids de la pratique

67



Rhonalpins en Rhone-Alpes
Positionnement Concurrentiel ARDECHE
Alpinisme / ESCALADE/ Spéleo / Canyoning
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Rhonalpins en Rhone-Alpes
Positionnement Concurrentiel ARDECHE
ACTIVITES EQUESTRES
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Données issues de

I'Etude Clientele Ardechoise 2005

Observatoire Départemental du Tourisme
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Frequentation CANOE KAYAK
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Particularités CANOE KAYAK
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Frequentation RANDONNEE PEDESTRE
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Particularitts RANDONNEE PEDESTRE
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Frequentation VELO/VTT
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Particularités VELO / VTT
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Frequentation ESCALADE

<@=F 01 0
P ;<% @=F
1 ; "1 P @<F
1 01
0 P
/ 6% F®
0 1 6="@=

YJD 8



Particularités ESCALADE
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Frequentation ACTIVITES EQUESTRES
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Particularités ACTIVITES EQUESTRES
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CONSOMMATION TOURISTIQUE PAR FILIERE
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