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Ą Objet 
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Comment assurer votre promotion 

grâce à Internet ?

Strat®gie dôapproche m®dia Web :

Génération visibilité Ą trafic Ą notoriété & contacts ciblés 

1ère priorité ! Č Assurer son référencement naturel 
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Ą Présentation
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ÇRéférencement naturel : conseil, réalisation, suivi, optimisation

ÇLiens commerciaux : recommandations, mise en place,

gestion et animation de campagne, achats

Ą Remise Google !

ÇAnalyse trafic / statistiques / Tracking / Reporting: 

Plan de tagage, implémentation, paramétrage

extraction + reporting personnalisé,

détermination et suivi des indicateurs.

ÇMédia : recommandation ïplan ïachats

ÇRelai RP / Influence  online 

A noter : pas de cr®a, pas de sites, pas de d®veloppement, uniquement des prestations cîur de m®tier.

http://www.adcom.fr/


20000 visiteurs

75%passent par votre page dõaccueil.

50%se rendent dans la boutique.

30%choisissent un produit.

10%entrent leurs informations.

5%terminent le processus dõachat.

1000 ventes

Scénario complet

Prospects

Clients

Ą Du prospect au client
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Ą Suivez votre performance, vos indicateurs

Ą Pilotez votre projet

Ą Optimisez votre dispositif



ĄMoteurs : lôespace disponible

Référencement naturel

Achat de mots clés

Liens  commerciaux
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Ą Focus marché

www.adcom.fr : Agence conseil e-marketing : référencement - publicité
SEARCH ENGINE MARKETING

" 88 % des internautes utilisent plus dôunmot clé.
EtudeMédiamétrieïfévrier2007

Lesinternautesaffinent leurs recherches,ellessontplusqualifiées!"

Č Principe : "Se pr®senter" ¨ lôinternaute au cours de sa recherche dôinformation sur le net.

29%

27%
13%

16%

8%
4%

1%2%

2 mots clés

3 mots clés

1 mot clé

4 mots clés

5 mots clés

6 mots clés

7 mots clés

Autres

Les moteurs Les internautes

Etude Xiti ïAoût 2007

« Google,1èresourcedetrafic ! »
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ĄClefs dôentr®e strat®giques

Question 1 ĄApproche projet =  OBJECTIF ïCIBLE(s)

Ą Penser au double langage !

1. Particuliers : approche B to C, "produit", servicesé.

2. Professionnels : approche « corporate è, offre, infrastructure, technologiqueé. 

ĄDôembl®e des questions ¨ se poser pour construire son projet :

- Nombre de langues  (versions de sites ïnoms de domaines)

- Priorité marché

- Marchés spécifiques : chinois ïRusse ïLangues Exotiques

- Comment gérer mon projet ? 

A noter : la taille de lôentreprise nôa çrien » à voir !
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ĄApproche gite ïvillage ï« portail » - groupement 

1. La marque / lôenseigne / la d®nomination

2. La localisation

3. La pr®sentation (activit®, historique, charte,é.services sp®cifiques)é.

4. Lôactualit®

5. Lôanimation communication & marketing  

6. Les « offres produits ou services »

Là aussi, la taille de lôentreprise nôa çrien » à voir !
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Ą Focus référencement

Entreprendre son référencement naturel !

« accepter les phénomènes météorologiques Googleèé
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Ą Points  de repère référencement

Les 4 facteurs cl®s dôun projet de r®f®rencement

1
ÅAccessibilité
Ą Gérer la technicité du site et répondre au pré requis des moteurs

2

ÅContenu
Ą Assurer la pertinence, la redondance et la présentation des contenus (code 
source) selon les objectifs de visibilité

3

ÅNavigation
Ą Permettre au moteur de parcourir, consommer, indexer les contenus selon les 
priorités 

4
ÅPopularité
Ą Positionner, inscrire , lier le site dans son environnement



Ą Référencement naturel

ĄCritères minimum à retenir

- Chaîne nom de domaine + URL + titre + description + redondance contenu

- Arborescence, navigation, liens internes / externes 

- « Surface » de référencement = pages et contenus disponibles

A noter : Sans contenu pas de référencement !

- Le coût dépend : du site (technologie), du secteur, nombres de langues, objectifs.
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Ą Focus technique 

Les langages et techniques de développement Web

Ą Flash

ĄAjax

Ą Javascript

La gestion des BDD (formulaires)

Les CMS 

Ą SPIP  (Scripts réécriture URLS, balises référencement)

Ą Joomla / Cms Madesimple / EZ-publish / é

Les « astuces » 

Ą Nuage de tag



Ą Points  de repère référencement

Les outils du référenceur

1

ÅAvant le lancement
Ą Générateurs de mots clés (+comparateur)  ïSimulateur moteur ïMoteur de 
recherche (indexation : volume de pages, rafraichissement, popularit®, é) ï
logiciel de veille référentielle.

2
ÅAu lancement 
Ą Sitemap (Webmastertools) ïapplicatif de relevé et vérification  

3

ÅPour le suivi
Ą Sitemap (Webmastertools)  - logiciel de veille référentielle - Moteur de 
recherche  - statistiques



Ą Points  de repère référencement

Les outils du référenceur

Générer un sitemap :

Gsitecrawler   : http://gsitecrawler.com/

Modules Firefox :

Barre dôoutils Google : http://www.google.com/tools/firefox/toolbar/

Veille dôune page : Update Scanner : http://updatescanner.mozdev.org/fr/

SEO Quake : barre dôoutils r®f®rencement : http://ww.seoquake.com

Analyse de lôenvironnement :

Yooda SeeYouRank : analyse des sites leaders : http://www.yooda.com/

Google Trends pour sites : http://trends.google.com/websites

Alexa : http://www.alexa.com/site/ds/top_500

http://gsitecrawler.com/
http://www.google.com/tools/firefox/toolbar/
http://updatescanner.mozdev.org/fr/
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Ą Points  de repère référencement

Les outils du référenceur

Analyse dôun site :

Densité de mots clés : http://www.seochat.com/seo-tools/keyword-cloud/

http://www.outiref.com/

http://www.webuildpages.com/seo-tools/

Simulation du passage dôun moteur de recherche :

http://www.spider-simulator.com/

http://www.webconfs.com/search-engine-spider-simulator.php

http://www.seochat.com/seo-tools/spider-simulator/

A noter !

utiliser plusieurs outils, « le r®glage/ lôanalyse» est propre à chacun
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Ą Points  de repère référencement

Les outils du référenceur

Générateurs de mots clés :

Google Adwords : https://adwords.google.fr/select/KeywordToolExternal

Google SKTOOL : http://www.google.com/sktool/

ĄToutes les adresses sur Indicateur.com

Outils proposés par les moteurs :

Présentent les informations sur :

Pages index®es, Mises ¨ jour, Sitemap,  404, liens internes / externes, é

Google Webmaster Tools: https://www.google.com/webmasters/tools/

Msn : http://webmaster.live.com

Yahoo Site Explorer : https://siteexplorer.search.yahoo.com/mysites
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Ą Points  de repère référencement

Les outils du référenceur

Suivi de positionnement :

Logiciels payants : De 100 à 500 euros environ

Agent Web Ranking : http://www.agentwebranking.fr/

Yooda SeeYuRank :  http://www.yooda.com/

SEO SpyGlass : http://www.link-assistant.com/seo-spyglass/

Applicatif en ligne :
Google Rankings :  http://www.googlerankings.com/

SEO Tools : http://www.seochat.com/seo-tools/
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ĄLôactualit® Google

Google générateurs de mots clés / Adplanner

Analytics

Search Wiki
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Ą Google maps

Ą La « concurrence » 

pages jaunesé
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