adsen

Régle N°1 :
Etre la ou Il faut quand il faut !
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A Obje

Comment assurer votre promotion

grace a Internet ?

Strat ®gi e doéapproche m®di|a

Génération visibilité A trafic A notoriété & contacts cibles

1¢re priorité ! C Assurer son référencement naturel

02 décembre 2008
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A Présentation

C Réferencement naturel : conseil, réalisation, suivi, optimisation

C Liens commerciaux : recommandations, mise en place,
gestion et animation de campagne, achats
A Remise Google'!

C Analyse trafic / statistiques / Tracking / Reporting:
Plan de tagage, implémentation, paramétrage
extraction + reporting personnalise,
détermination et suivi des indicateurs.

C Média : recommandation i plani achats

C Relai RP / Influence online

A noter pas de cr®a, pas de sites, pas de d®vel
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Prospects lﬁooo visiteurs
= i

S%passent par vol

50%se rendent dans la boutique.
30%choisissent un produit.

10%entrent leurs informations.

oMo ®
Clients mﬂﬂ

1000 vente
Scénario complet

50t er mi nent | e processus doac¢g




ADWORDS

GDUSIE Analytics

17 134 Visites
87 015 Miges vues

e i

5,03 Pages par visite
W’\”

32,?9 % Taux de rebond
I e PP

00:02:40 Temps moyen passé sur le site

90,56 % MNouvelles visites {en %)

A Suivez votre performance, vos indicateurs
A Pilotez votre projet
A Optimisez votre dispositif

Acces formulaire

1665
1665
findex cfm?page=financement 1 649
[entrance) 1
fsimulsteursimortant cfm 1 452 (27 OAJ]
isitmulateursfancien cfm 1 ont accédé 4 Validation etape 1

fndex cfm?page=financement-CIPCZGk 1

Validation etape 1
453

%1 213

findex . cfm?page=financement
[exit)

fndex cfm?page=simulateurs
fgoo_index.cfm

findex cfm?page=avisdelexpert

Yue denzemble »

Abandons du processus de conversion vers I'objectif

Exporter E-mail || B Ajouter au tableau de bord

90,00 % @,

\./.-""l.._.E[g 10 mai 2007

}___./'--../'\,/'

Taux d'abandon pour 'objectif 1: 67,0

45,00

.

[7 mai 2007 [14 mai 2007 [21 mai 2007

76,01 u/u Taux d'abandon pour "Validation formulaire etape 1"

Sélectionnes un ohjectit: | Objectif 1 : Validation formulaire etape 1 < afficher par : Tous les jours | Toutes les heures
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AI\/Ioteurs

| espace d

\JU LJS[C haotel aubenas I Fechercher I W 5
Rechercher dans © @ web O Pages francophones O Pages : France
Web Résultats 1 - 10 sur un total d'environ 149 000 pour hotel aubenas (0,33 secondes)
Aubenas Lieng commerciaux: Liens commerciausx
weenir, gfites-de-france-ardeche. com réserver un gite ou une chambre d'hites 4 proximité )
Le Terminus
Hotels 4 Aubenas Hatel restaurant vous propose des
wewr. francehotelreservation. com Offre centre ville et alentours De 1 & 4 étoiles tous les styles Chamhres_tnut confort en Ardéche
v.terminus-hotelrestaurant. com
Hétels 4 Aubenas Hotel Aub
wewr. RatesToGo. com/Pramos Hdtels 3 la dernigre minute. Frais de réservation offerts! Hotel Aubenas
Fromos, coups de coeur
. . . Comparez et Reserwez
Resultats de recherche hotel & proximite de Aubenas SR AL AN CES COrm
ik A, Hétel Le Provence - maps.google fr- 04 75 35 28 43 -
3 in T A B. Hotel lbis Aubenas - www.accorhotels.com - 04 75 35 44 45 - Wt I
el e res Aubenas hote
N f“i"“‘ C. Hotel aubenas |e ponson - wyww hotel-aubenas.com - 04 75 35 52 55 - Trauver les affaires de cet hétell
LA A T D. Hotel Le Cévenol - maps. google.fr- 04 75 35 00 10 - Accorhotels.corm
x ' Lussas E. Domaine du Cros dAuzaon - www. camping-cros-auzon.com - 04 75 37 75 86 -
nne-de-Fontbellon
F. Hétel ['Orangerie - maps.google.fr - 04 75 35 30 42 - %9% -
Baint-Semin illodicy a liste des hotels 3 aubenas
W . G. ARDECHE. COM - wanew. ardeche. corm - 09 79 55 02 80 - adresses, plans d'acces et infos
N9 (_" FESNEE) ) Gites du Planas - ww. leplanas.com - 04 75 93 0F 71 - ww. PagesJaunes. fr
8, Vinezac i |. Auberge Les “outes - www. lesvoutes. com - 04 75 37 72 07 - . :
. J. Hitel Restaurant Bar La Falaise - www.vogue-hotel-restaurant-la-falaise. com - 04 75 37 7259 - APDM \fallonl-Pont-D arc )
Réservez Appart' Wallon-Pont-D'arc.
hap data 2008 Tele Atlas| @ Profitez de nos offres spéciales |
. Booking.com
Hotel Aubenas Ardéche Hotels Aubenas “allon-Pont-d'&rc
Hebergement Hotel Aubenas, les Hotels de Aubenas : recherche et reservation d' hotel
Aubenas, hotel discount Aubenas.
fr.federal-hotel. com/hotels_aubenas_13397 htm - 25k - -
HOTEL LE PEOYEMNCE Aubenas : Hotel Aubenas =

TV = T B i = =P N N TP

N—

—

Référencement naturel

RN J

Achat de mots clés
Liens commerciaux
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com

CPrincipe

A Focus marche

"Se pr®senter"™ " | 60internaute au cou

Les moteurs

Les internautes

0,69%
1,82% 2,01%

2,33%__ |

3,17%

B9,98%

B Google
B Yahoo!
MSM
B Orange

M Free

Autres moteurs

2% 1%
4%

@ 2 mots clés
@ 3 mots clés
16% @1 mot clé

04 mots clés
O 5 mots clés
@ 6 mots clés
B 7 mots clés

0 O Autres
13% 27%

Ftude Xitii Aofit 2007
« Google,leresourcedetrafic ! »

"88 % des internautes utilisent plus d 6 u Mot clé
EtudeMédiamétrig février2007

Lesinternautesaffinent leursrecherchesgllessontplus qualifiees!"
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ACl efs doentr ®e strat ®gl ques

Question 1 A Approche projet = OBJECTIF i CIBLE(S)

A Penser au double langage !

1. Particuliers : approche B to C, "pro
2. Professionnels : approche « corporatee, of fre, i nfrastruct
ADOembl ®e des questions ~ se poser

- Nombre de langues (versions de sites i homs de domaines)
- Priorité marché
- Marchés spécifiques : chinois T Russe i Langues Exotiques

- Comment gérer mon projet ?

A noter : leanttrae prliecedavoicd ¢
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A Approche gite i village i « portail » - groupement

1. La marque [/ | 6enseigne [/ |l a d®nomi na

2. La localisation

3. La pr ®sentation (activit®, historiqu

4 . Léactualit®

5. Lodani mati on communication & mar ketin

6. Les « offres produits ou services »

Laaussi, |l a taill e de Iriénesratvaire pr |
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A Focus réeférencement

Entreprendre son réferencement naturel !

« accepter les phénomenes metéorologiques Google e &
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A Points de repere réferencement

@l es 4 facteurs cl ®s doéun projet de

A Accessibilité
A Gérer la technicité du site et répondre au pré requis des moteurs

A Contenu
A Assurer la pertinence, la redondance et la présentation des contenus (code
source) selon les objectifs de visibilité

A Navigation
A Permettre au moteur de parcourir, consommer, indexer les contenus selon les
priorités

A Popularité

A Positionner, inscrire , lier le site dans son environnement

—
\f



com

A Reéferencement naturel

A Criteres minimum a retenir

- Chaine nom de domaine + URL + titre + description + redondance contenu
- Arborescence, navigation, liens internes / externes

- « Surface » de réféerencement = pages et contenus disponibles

A noter : Sans contenu pas de référencement !

- Le colt dépend : du site (technologie), du secteur, nombres de langues, objectifs.
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A Focus technique

® | es langages et techniques de développement Web
A Flash
A Ajax
A Javascript

® | a gestion des BDD (formulaires)

@[ es CMS

A SPIP (Scripts réécriture URLS, balises référencement)
A Joomla/Cms Madesimple / EZ-publish/ &

® | es « astuces »
A Nuage de tag



com

A Points de repere réferencement

® | es outils du référenceur

g e

A Pour le suivi

A Sitemap (Webmastertools) - logiciel de veille référentielle - Moteur de
recherche - statistiques

\
A Avant le lancement
A Genérateurs de mots clés (+comparateur) T Simulateur moteur i Moteur de
recherche (indexation : volume dei pa
logiciel de veille référentielle.
_J
\
A Au lancement
A Sitemap (Webmastertools) i applicatif de relevé et vérification
_/
\




C A Points de repere réféerencement

® | es outils du référenceur

Générer un sitemap :

Gsitecrawler

Modules Firefox :

Barre doéoutil!ls Goeogl e

Veill e débune page = Mpdate Scanne
SEO Quake barre ddéoutils r ®f ®r e
Anal yse de | 0environnement

Yooda SeeYouRank : analyse des sites leaders :
Google Trends pour sites :
Alexa :


http://gsitecrawler.com/
http://www.google.com/tools/firefox/toolbar/
http://updatescanner.mozdev.org/fr/
http://ww.seoquake.com/
http://www.yooda.com/
http://trends.google.com/websites
http://www.alexa.com/site/ds/top_500

com

A Points de repere réferencement

® | es outils du référenceur

Analyse doun site

Densité de mots clés :

Simulation du passage doun moteur

A noter !

utiliser plusieurs outils, « | e r ®g | a g e ést propraancadcuns e


http://www.seochat.com/seo-tools/keyword-cloud/
http://www.seochat.com/seo-tools/keyword-cloud/
http://www.seochat.com/seo-tools/keyword-cloud/
http://www.seochat.com/seo-tools/keyword-cloud/
http://www.seochat.com/seo-tools/keyword-cloud/
http://www.outiref.com/
http://www.webuildpages.com/seo-tools/
http://www.webuildpages.com/seo-tools/
http://www.webuildpages.com/seo-tools/
http://www.spider-simulator.com/
http://www.spider-simulator.com/
http://www.spider-simulator.com/
http://www.webconfs.com/search-engine-spider-simulator.php
http://www.webconfs.com/search-engine-spider-simulator.php
http://www.webconfs.com/search-engine-spider-simulator.php
http://www.webconfs.com/search-engine-spider-simulator.php
http://www.webconfs.com/search-engine-spider-simulator.php
http://www.webconfs.com/search-engine-spider-simulator.php
http://www.webconfs.com/search-engine-spider-simulator.php
http://www.seochat.com/seo-tools/spider-simulator/
http://www.seochat.com/seo-tools/spider-simulator/
http://www.seochat.com/seo-tools/spider-simulator/
http://www.seochat.com/seo-tools/spider-simulator/
http://www.seochat.com/seo-tools/spider-simulator/

com

A Points de repere réferencement

® | es outils du référenceur

Générateurs de mots clés :

Google Adwords :
Google SKTOOL .

A Toutes les adresses sur Indicateur.com

Outils proposeés par les moteurs :

Présentent les informations sur :
Pages index®es, Mises ° jour, Sitemap, 4

Google Webmaster Tools:
Msn :
Yahoo Site Explorer :


https://adwords.google.fr/select/KeywordToolExternal
http://www.google.com/sktool/
https://www.google.com/webmasters/tools/
http://webmaster.live.com/
https://siteexplorer.search.yahoo.com/mysites

com

A Points de repere réferencement

® | es outils du référenceur

Suivi de positionnement :

Logiciels payants : pe 100 a 500 euros environ

Agent Web Ranking :
Yooda SeeYuRank :

SEO SpyGilass :

Applicatif en ligne :
Google Rankings :

SEO Tools :


http://www.agentwebranking.fr/
http://www.yooda.com/
http://www.link-assistant.com/seo-spyglass/
http://www.link-assistant.com/seo-spyglass/
http://www.link-assistant.com/seo-spyglass/
http://www.link-assistant.com/seo-spyglass/
http://www.link-assistant.com/seo-spyglass/
http://www.googlerankings.com/
http://www.seochat.com/seo-tools/
http://www.seochat.com/seo-tools/
http://www.seochat.com/seo-tools/

ALOactuali t® Googl e

® Google générateurs de mots clés / Adplanner

® Analytics

@ Search Wiki

EX Tableau de bord P ro=ro
¥ Rapports enregistrés
8 visiteurs

%, Sources de trafic

Tableau de bord

0 Contenu
~* Visite
[ Objectifs L
200
Création de rapports —_
sira T ——— .

personnalisés

g
'—‘"'-._.,._.—o~.—"“--—/

Hia e

28 0

.\'--—-‘

Paramétres T3 novembra 2008

Segmerts avancés 2 = -
A E-mail Fréquentation du site
s 31 043 visites

——Pm 471 357 Pages vues

Ressources d'Ride
(2) & prapos du rapport

s -
@ 5,52 Pages par visite
(7) questions fréguertes

Miia dlancamhbla das vicitanre

T10 novembre 2008

T47 novembre 2008

T 25,77 % Taux dereb

Adresses des générateurs de mots clés et outils Google :

AdWords 8
Générateur : hitps:fadwords google frrselectiKeyword ToolExternal

GOUSIQ Search-based Keyword Tool

Générateur de rmots clés pour siﬁ: http:ivaani. goodle.cormlsktaoli

Googae

- Google Trends | hitp:fwonn google fritrends
- i3oogle Trends pour site : hitpfitrends google.caminebsites

Google Ad Planner
Google Ad Planner : hitps i google comiadplanner

S/ 00:03:20 Temps moyen passé sur le site

Qitas rifarante

Aduanced Search
Preferences

” Search

Google -

Web Yideo Images

Cars --The Official DVD and Blu-ray Disc™ Website

Walt Disney Pictures and Pixar Animation Studios presents it's latest animated adventure,
Cars. In theaters June Sth

disney.go.cormddisneypicturesicarss - 11k - Cached - Similar pages -

This site iz very good

[ Make a public comment ” Cancel ]

Buy Cars Online, Mew & Used Car Search, Auto Classifieds

Welcome to the New Cars.com Home Pagel Tell Us What You Think .... Cars.com experts
and MotorWeek walk you through important new cars and features ...

wrinwy cars.com/ - 45k - Cached - Similar pages -

Apple - Movie Trailers - Cars

Wiew the trailer of this movie in several sizes and formats
v apple comdtrailers/disney/cars/ - 24k - Cached - Similar pages -

72,90 % Nouvelles visites {en %)




A Google maps

A La «concurrence »
pages jauneseée
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